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IN COSA CONSISTE QUESTO PROGETTO?

Il progetto APHRODITE & un'esercitazione didattica creata al fine di approfondire le
nostre conoscenze ed esperienze nel mondo della comunicazione. Un’ esperienza
comvo|gen‘re e sensoriale. Il nostro progetto, dovra suscitare queH'emozione,
que||'oppogomem“o e stimolo visivo che POssa PO tradursi nel desiderio di POS5e5S0. I
PROFUMO sara il tema centrale di questo progetto. Un profumo per lui e per lei.
Un tema afrodisiaco capace di far vivere nuove emozioni. Quelle stesse emozioni che
vengono trasmesse tramite le Frogrcmze o anche solo con un semplice tocco con il
contenitore e con la pressione del dito sull'erogatore.
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Sia Laurent & il nome del marchio scelto per il
progetfto Aphrodﬁe; dove Sia rappresenta il dimi-
nutivo del nome Alessia e Laurent & il nome
Lorenzo nella |mguo francese. Il marchio presenta
due font differenti e allo stesso fempo e|egon‘ri,
che assemblati creano una giusta armonia. Per
Sia e stato usato il font England e per Laurent &
stato utilizzato il font ltaliana.
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RAPPORTI DIMENSIONAL
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ERRORI DI UTILIZZO
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Non ruotare ¢ non usare il logo in un angolo Non distorcere il marchio
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CONCEPT

PRIMUS

PRIMUS ¢ il logo scelto per rappresentare un prodotto
Sia Laurent; in questo caso un profumo. Il nome & stato
oggeftto di uno studio accurato. Esso deriva dalla poro\o
primavera, rappresentata come la stagione della rinasci-
ta, mentre la primavera di una persona e solitamente
intesa come la primavera della vita che si puo vivere a
quo|siosi eta. Una firma sexy, fresca e diversa dalle altre.

na scia capace di lasciare un'impronta inconfondibile,
sinonimo di liberts, potenza e sicurezza.
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FONT

LEMON MILK REGULAR

LEMON MILK REGULAR ITALIC

LEMON MILK LIGHT ITALIC

LEMON MILK BOLD
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COSIRUZIONE DEL PACKAGING

-
L

11,5

17,5

=

=
i i
: :
0 0
0 0
| |

» | |

& : :
0 0
0 0
| |
| |
i i
: :
i 0

=

=

15 | 15

1- NICCHIA BOTTIGLIA

2- SCATOLA INTERNA




COSIRUZIONE DEL PACKAGING

3- SCATOLA ESTERNA




COSIRUZIONE DEL PACKAGING

SCHEMA DI MONTAGGIO COMPONENTI
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GRAFHCHE DEL PACKAGING
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"HE NEW FRAGRANCE FOR Mg

Lorem ipsum dolor sit amet, conseetetuer adiplicing
elit, sed diom nonummy nibh euismod Hmcidunt ot
lacreet dolore magna oliquom erat volutpat, Ut wisi
enim od minim veriom, quis nostrud exerei fotion
ullomcorper suseipit loborkis il ut oliquip ex ea
commodo consequat. Duls austem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
ium dolore ey Feugiot nulla foell
accumsan e iusto od
luptatum z2eil delen
nulla facilisi

Lorern ipsum dolor gt
eld, sed diam nonum

Isly ot vero eros et
o dignissim qui blandis praesent
it augue duis dolore e feugait

amet, cons ecteluer adipiscing
my nibh eulsmad tintidunt wi

looreet dalare magno aliguam erat volutpat, Ut wigi

Lorem ipsum dolor sit amet, comsectetusr adipiscing
eli, sed diom noaummy mikh euismod Hnddll'f'::
Inoreet dolare magna aliguom erat volutpat, Ut
enim ad minim venlam, quis nostrad exerc fahion
ullomeorper suscipit loborfis misl ut oliquip e #8
commode consequat. Duls autem vel eum Iriure dﬂh’;
hendrerit In vidputate velit exse molestie consequat, pe
illum dolore eu feugiot nulla facilisis ot vera !'::m
ccumsan ef usto adio dignissim qui blandit pll:wﬂﬂ'
luptatum 1aril delenit nugue duis dolore te

nulle facilisi .
Lorem ipsum dolor sit omet, cons !t""“"_ “f*:‘::m:
elt, sed diam nonummy nibk eulsmod Hncl Ub wh
laoreet dolare magna oliguam erof volutpat
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Una firma sexy, fresca e diversa dalle altre. Una scia capace di lasciare un'impronta inconfondibile. Sinonimo di liberta, potenza e sicurezza.







